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Un chiffre

425

milliards d'euros de
chiffre d'affaires ont été
réalisés sur le marché
mondial du parfum et

des cosmétiques et 2011 (+4,5% de

croissance). L'Europe reste leader sur ce
secteur avec 70 milliards d'euros et la
France, premier exportateur mondial.

Vie d'entreprise 9 Eure-et-Loir

CONTRAT M En présence du préfet de région, Pierre-Etienne Bisch, et le président de la région, Francois Bonneau

La Cosmetic Valley signe la performance

Partenaires publics et privés
de la Cosmetic Valley se
sont retrouvés, hier matin, a
Chartres pour entériner la
3 phase du contrat de
performance 2013-2018.

Ahmed Taghza
ahmed.taghza@centrefrance.com

ans les locaux de I'entre-

prise Pacific Creation,

sur le Jardin d’entrepri-

ses a Chartres, et dans
un climat détendu s’est dérou-
lée, hier midi, la signature de la
phase trois du contrat de perfor-
mance au profit du péle de com-
pétitivité de la Cosmetic Valley.
Cette cérémonie s’est déroulée
en présence de Pierre-Etienne
Bisch, préfet de la région, Fran-
¢ois Bonneau, président du Con-
seil régional du Centre, Jean-
Pierre Gorges, président de
Chartres Métropole, Albéric de
Montgolfier, président du Con-
seil général d’Eure-et-Loir et plu-
sieurs responsables et élus régio-
naux et départementaux.

Des axes de recherche en

partenariat avec le privé

Ce contrat qui lie I'Ftat, les col-
lectivités locales et les poles de
compétitivité a pour mission de
soutenir et favoriser le dévelop-
pement des structures économi-
ques qui font vivre et fonction-
ner le pole de compétitivité. La
phase 1 a été lancée en 2006 jus-
qu’en 2009, la deuxieme phase a
couvert la période 2009-2012 et
la troisieme va soutenir les ac-
tions de la Cosmetic Valley jus-
qu’en 2018. Pour aider des usi-
nes qui fabriquent des produits
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SIGNATURE. Tous les acteurs de la Cosmetic Valley ont signé la troisiéme phase du contrat de performance.

d’avenir, le contrat de perfor-
mance a mis en place des axes
de développement autour de
projets structurants : l'objectif
principal est de renforcer la ca-
pacité d’innovation des entre-
prises du pole.

« Nous avons des projets am-
bitieux de recherche dans le ca-
dre de la cosmétopée, les pepti-
des et la formulation cosmétique.
Les plateformes technologiques
public-privé travaillent sur la
cosmétomique (mesure), la ma-

turation et la sécurité », souli-
gne Jean-Luc Ansel, directeur et
membre fondateur de la Cos-
metic Valley. De son coté, Marc-
Antoine Jamet, président de la
Cosmetic Valley, a insisté sur la
pérennisation du soutien de
I'Etat et des collectivités en cet-
te période charniere. « Nous
couvrons pres de 50 % de nos
frais de fonctionnement mais
nous sommes en plein dévelop-
pement et pour nous permettre
de nous battre, et en particulier

a I'export, nous comptons sur le
soutien de I'Etat et des collecti-
vités territoriales pour le faire. »

La signature de la phase 3 de
ce contrat a également mis en
évidence la nécessaire collabora-
tion, déja en marche, entre les
entreprises du pole et les labora-
toires universitaires publics et
privés de I'hexagone. Le contrat
de performance soutient égale-
ment les petites et moyennes en-
treprises qui représentent 80%
du tissu de la Cosmetic Valley. m

LES CHIFFRES CLES
40%

Le marché mondial de
consommateurs des produits
cosmétiques doit progresser de
40% d'ici a 2030 faisant passer
leur nombre de 4,5 milliards,
aujourd'hui, a 6,3 milliards.

50%

Le pole de compétitivité
Cosmetic Valley est premier
exportateur en France. Il réalise
50% des 11,9 milliards d'euros
de devises rapportées par

le secteur de luxe.

Top 5

Selon I'Euromonitor de 2012, en
2020 la Chine, I'Inde et la Russie
seront dans le Top 5 des pays
les plus importants dans

le secteur des parfums

et cosmétiques.

113 !)rOJets

Au sein de la Cosmetic Valley,
113 projets de recherche sont
labellisés et bénéficient du
soutien scientifique, logistique
et financier du péle chartrain.

217 millions d'€

La filiére abrite 800 entreprises
complémentaires mais aussi
concurrentes et investit plus de
271 millions d'euros pour son
développement.

2,2 millions d'€

Le budget prévisionnel 2014 de
la Cosmetic Valley est de

2,2 millions d'euros dont 48%
de ses ressources sont privées.
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